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Parlamentarni i lokalni izbori odrzace se u Srbiji 6. Maja 2012. godine. Ukupno
7,058.683" gradanki i gradana sa birackim pravom bira¢e Narodnu skupstinu od 250
poslanika i gradonacelnike i odbornike u preko 160 gradova i opstina.

Pri Ministarstvu za ljudska i manjinska prava, drzavnu upravu i lokalnu samoupravu
registrovano jen 87 politickih stranaka.

Do 30. Marta 2012. Godine Republickoj izbornoj komisiji prijavljeno je 9 izbornih lista
stranaka I koalicija.

Realizujuéi project monitoring predizborne kampanje sa stanovista postovanja nacela
i standarda demokratske procedure, fer-pleja, neprihvaljivosti govora mrznje,
diskriminacije I drugih oblika netrpeljivosti, od ovog broja Biltena pocinjemo da
objavljujemo podatke dobijene od mreze nevladinih organizacija na terenu.

1. Politicke partije koje predstavljaju zajednice nacionalnih manjina izrazile su veliku
zabrinutost povodom odluke vlasti da svaka partija ili koalicija koja se nadmece na izborima
mora predati 10.000 potpisa podrske svojoj listi ukoliko Zeli da ucestvuje. Stranke manjina su
na taj nacin izjednacene sa ostalim politickim partijama, mada je tesko ocekivati da ce biti u
stanju da prikupe potreban broj potpisa. Crnogorska partija, Demokratski savez Bugara,
Savez backih Bunjevaca, Pokret madarske nade, Slovacka stranka, Demokratska partija
Makedonaca, Rusinska demokratska partija i Gradanski savez Madara su neke od politickih
partija koje su se u nekoliko navrata obratile Ustavhom sudu Srbije s argumentom da zakon
predvida prikupljanje samo hiljadu potpisa za formiranje politicke partije nacionalne manjine,
ali ovo pravilo nalaze deset puta veci broj za predaju izborne liste. Insistirano je na tome da
ovaj slucaj predstavlja jasan primer etnicke diskriminacije.

Ustavni sud nije reagovao povodom Zalbe ovih partija.

! prema popisu stanovnistva iz oktobra 2011. Serbijaima 7,565. 761 stanovnika.



2. Iako se kampanja zahuktava iz dana u dan, fer plej kao jedan od osnovnih zahteva
slobodne i demokratske izborne trke pomenut je samo jednom: predsednik Skupstine opstine
Ni$ i funkcioner Socijalisticke partije Srbije, Mile Ili¢, pozvao je sve ucesnike lokalnih izbora
da potpiSu ,Sporazum o fer ponasanju” tokom predizborne kampanje. Ili¢ je poznat kao
inicijator kandidature bivseg predsednika Srbije i SR] Slobodana MiloSevica za Nobelovu
nagradu za mir 1995. godine.

Inicijativu, koja je potpisana 23. marta, prihvatilo je pet politickih partija, dok su je preostale
tri okarakterisale kao ,pakt o nenapadanju” i odbile da se pridruze.

Niko od kandidata nije pokrenuo ni jednu sli¢nu inicijativu na nacionalnom nivou.

3. Govoredi na okruglom stolu odrzanom 13. marta 2012. o odnosima izmedu Rusije i
Balkana, ruski ambasador Aleksandar Konuzin naglasio je da ,evropsku opciju balkanskih
zemalja ne treba gledati kao opciju bez alternative”. ,PriCa se o oCiglednim prednostima
takve orijentacije razvoja odnosa u Evropi, ali manje se moze Cuti o rizicima”, dodao je. Ovu
izjavu su kritikovali brojni analiticari i predstavnici politickih grupacija koje zagovaraju ubrzan
pristup Srbije Evropskoj uniji: izrazen je stav da takve izjave predstavljaju oblik direktog
mesanja u predizbornu kampanju. S druge strane, kriticari Zapada navode ,argument” da su
se neki zapadni ambasadori — pre svih, ambasadorka SAD Vorlik i ambasador Nemacke Mas
— javno pojavljivali na otvaranjima srpskih ogranaka kompanija iz svojih zemalja. Medutim,
treba naglasiti da zapadni ambasadori tim prilikama nisu davali politicke izjave.

4. Republicka radiodifuzna agencija (RRA) objavila je 10. marta 2012. skup propisa kojima se
reguliSe ponasanje elektronskih medija tokom predizborne kampanje. Ovim propisima je
utvrdeno da u toku udarnog termina (izmedu 19 i 23 ¢asa) TV stanicama nije dozvoljeno da
emituju predizborne spotove politickih partija i druge komercijalne predizborne programe u
trajanju duzem od pet minuta. Jasno narusavajuci ova pravila, RTS je 9, 14, 15, 20. i 21.
marta (s pocetkom u 21 ¢as) emitovao snimak zavréne redi Vojislava Seselja na sudenju pred
Medunarodnim sudom za ratne zlocine u Hagu. U svojstvu predsednika Srpske radikalne
stranke, Seselj je nosilac izborne liste ove partije na predstoje¢im izborima. U toku Citave
zavrsne redi, insistirao je da njegova odbrana na sudenju ima jasan politicki sadrzaj i nameru
da pomogne predizbornoj kampaniji SRS.

Analiti¢ari smatraju da je u pozadini odluke o poveéanom medijskom prisustvu Sedelja
namera da se oslabi glavni protivnik vladajuc¢e DS (Srpska napredna stranka koja je nastala
2008, podelom unutar same SRS). Takva namera prepoznata je i u odluci vlade o izdavanju
garancija za priviemeno pustanje Sedelja iz pritvora (ocekuje presudu Tribunala u slucaju
koji se vodi protiv njega) zbog zdravstvenih razloga, iako sam Seselj nije prethodno zatraZio
takvu garanciju od srpske vlade. Dnevnik Politika, koji je delom u vlasnistvu drzave, objavio
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je o tome 28. marta iscrpan izvestaj. Izvestaj, objavljen na prvoj i Sestoj strani lista, bio je
ilustrovan velikim fotografijama u boji, na kojima su prikazani propagandni plakati SRS sa
tekstom ,,Ne¢emo u Evropsku Uniju!™ — jednim od predizbornih parola te stranke.

5. Na drugoj strani, Boris Tadi¢, predsednik Republike Srbije i predsednik vladajuce
Demokratske stranke (DS)?, tokom gotovo svakodnevnih poseta brojnih gradova i sela
Sirom Srbije, otvara fabrike, obilazi preduzeca, na licu mesta savetuje seljake, vlasnike malih
preduzeca i proizvodace vina — Sto predstavlja nezabelezen niz deSavanja o kojima opsirno
izveStavaju nacionalne radio i TV mreze pod izgovorom da Tadi¢ ove aktivnosti obavlja u
svojstvu presednika drzave. Interesantno je, medutim, da se tri reCi koje najviSe koristi u
obracanjima tokom ove predizborne turneje — radna mesta, investicije i sigurnost —
poklapaju sa izbornim sloganom njegove partije. Internet sajt Demokratske stranke uredno
belezi aktivnosti predsednika kao deo kampanje DS i opsSirno o njima izveStava. Televizijski
spotovi Demokratske stranke u kojima se pojavljue Tadi¢ (nejasno je da li kao Sef drzave ili
voda partije) emituju se na brojnim kanalima Sirom zemlje.

6. Nakon razgovora sa Mikaelom Olsonom, jednim od direktora u Svedskom lancu prodavnica
namestaja IKEA, predsednik Tadi¢ je u izjavi za medijima 15. Najavio da ¢e IKEA pocev od
2013. godine otvoriti pet prodavnica Sirom Srbije (dve u Beogradu, a po jednu u Novom
Sadu, Nigu i Cacku/Kragujevcu) i tako ,.pokriti celu Srbiju®.

Medutim, u pismu upuéenom 19. marta poslovnim partbnerima u Srbiji, poslovodstvo lanca
IKEA najavljuje da ¢e do 2015. u Srbiji biti otvorena samo jedna prodavnica.

7. Finansijski aspekti predizborne kampanje 2012. i dalje su jedna od najbolje ¢uvanih tajni:
dok sve partije koje ucestvuju u trci insistiraju da su izvori i iznosi finansijskih sredstava koje
troSe u kampanji u okvirima propisanim Zakonom o finansiranju politickih aktivnosti
(usvojen 14. juna 2011), jednoglasne su u stavu da detalje ne bi trebalo otkrivati javnosti.
Navedeni zakon propisuje da politicke partije koje ucestvuju na izborima dobiju subvencije iz
budzeta Republike Srbije u ukupnom iznosu od 0.1% od 940.157.524.000 RSD budzetskih
rashoda predvidenih za 2012. godinu. Imajuéi u vidu veoma visoke troskove kampanje, tesko

? Jo od usvajanja aktuelnog Ustava Republike Srbije, postoji spor u vezi s time da li obavljanjem dve funkcije
Tadi¢ krsi ¢lan. 115 u kome se navodi: ,Predsednik republike ne moze obavljati drugu javnu funkciju ili
profesionalnu duznost”.



je zamisliti da bi drzavne subvencije, ¢lanarine i donacije osiromasenog stanovniStva bile
dovoljne za finansiranje ovako razudene kampanije>.

8. Ujedinjeni regioni Srbije kandidovali su Dragog Damjanovi¢a, predsednika Skupstine
opétine Zagubica i bivieg poslanika G1.7+, za tre¢i mandat gradonacelnika. Na skupu u tom
gradu, odrzanom 10. marta, Damjanovi¢, koji je i pedijatar u lokalnoj bolnici, napao je
Aleksandru Bordevi¢, novinarku koju je TV stanica poslala da izvestava sa ovog dogadaja.
Privatna TV stanica ,As" poznata je po kritickom stavu prema politici gradonacelnika.
Novinarka je pretrpela povredu glave i laksi potres mozga. Dr. Damjanovi¢ poriCe incident,
uprkos video-snimku koji se moZze videti na ,Jutjubu".

9. U svecanoj atmosferi i pred ukljuenim kamerama improvizovan betonski most bez
ograde, dugacak sedam metara, otvoren je 27. marta u selu Donje Vlase kod Nisa. Most je
otvorio direktor Direkcije za izgradnju grada Branislav Jovanovic koji je na taj poloZj dioSao
na predlog G1/ plus (danas u sastavu grupacije Ujedinjeni regioni Srbije).

* TV stanice sa nacionalnom frekvencijom naplacuju od 3.300 do 16.500 RSD po sekundi reklame; dnevni zakup
jednog bilborda kosta od 7.000 do 12.500 RSD; zakup sale za javni skup kosta od 500.000 do 2.500.000 RSD, po
kursu od oko 110 RSD za 1 EUR. Troskovi reklame na tim televizijama — ako se dnevno zakupljuje maksimum od
pet minuta reklamnog vremena — dostigli bi skoro 1 milion EUR. | to ne racunajuci troskove vezane za druge
medije, ukljucujuci novine i ¢asopise, kao i troSkove transporta i putovanja, proizvodnje, itd.



